ANEKS NR 3
DO REGULAMINU PROGRAMU
,PROGRAM LOJALNOSCIOWY DLA PLATFORMY ZAMOWIENIOWE)J UFS”
dotyczacego nagréd otrzymywanych w zwigzku z promocjq produktéw
,Unilever Food Solutions”
(dalej: ,,Aneks”)

Wydany w dniu 26.12.2018 przez Organizatora Programu ,Program Lojalnosciowy dla platformy
zamoéwieniowej UFS” dotyczacego nagréd otrzymywanych w zwigzku z promocja produktéw
»,Unilever Food Solutions” (dalej: ,Program”) — Smart Loyalty Platform sp. z 0.0. sp.k. z siedziba
w Poznaniu, ul. Budzynska 20, 60-419 Poznan, zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sgdowym —
Rejestrze Przedsiebiorcéw prowadzonym przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda
w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000384524,
NIP 781-18-65-223, REGON 301729633 (dalej: ,Organizator”).

Organizator, biorgc pod uwage postanowienia Regulaminu Programu, w tym zwfaszcza pkt 7.10
Regulaminu, niniejszym postanawia zmienic¢ zasady przeprowadzania Programu w nastepujgcy sposob.

&1
ZASADY AKCJI SPECJALNEJ W RAMACH PROGRAMU

1. W ramach Programu Organizator postanowit przeprowadzi¢ akcje specjalng, polegajaca na
przyznawaniu dodatkowych punktéw lojalnosciowych Uczestnikom Programu w zamian za
dokonywanie zakupéw wybranych Produktéw Unilever wytgcznie za posrednictwem platformy
internetowej www.unileverfoodsolutions.pl (dalej: Akcja). W Akcji nie bedg premiowane zakupy
dokonywane w sposéb inny, niz za posrednictwem ww. platformy internetowej (np. za
posrednictwem Doradcy kulinarnego Unilever Polska Sp. z 0. 0.).

2. Akcja rozpoczyna sie 2 stycznia 2019 r. i trwa do 28 lutego 2019 .

3. W Akcji mogg wzig¢ udziat tylko Uczestnicy Programu zarejestrowani na stronie
www.unileverfoodsolutions.pl.

4. Zasady wynagradzania w Akcji sg nastepujgce: Uczestnik, ktéry w okresie trwania Akcji dokona
jednorazowego (tzn. stwierdzonego jedng fakturg VAT z tytutu dokonanej sprzedazy) zakupu
dowolnych herbat Lipton z listy produktéw premiowanych, za taczng kwote co najmniej 150 zt
(stownie: sto piecdziesiat ztotych) netto, otrzyma dodatkowo 2000 punktéw do wykorzystania
w ramach uczestnictwa w Programie, na zasadach opisanych w regulaminie Programu.

Lista Produktéw premiowanych w Akcji, o ktérych mowa w ust. 4 jest nastepujaca:

LIPTON PIRAMIDA
e Lipton Piramida English Breakfast 25 kopert
e Lipton Piramida Ceylon 25 kopert
e Lipton Piramida Earl Grey 25 kopert
e Lipton Piramida Forest Fruit 25 kopert (owoce lesne)
e Lipton Piramida Peach Mango 25 kopert (brzoskwinia mango)
e Lipton Piramida Lemon 25 kopert
e Lipton Piramida Green Tea Sencha 30 kopert
e Lipton Piramida Green Tea Mandarin Orange 30 kopert
e Lipton Piramida Mint 30 kopert
e Lipton Piramida Camomile Honey 30 kopert (rumianek i miéd)
e Lipton Piramida Rosehip 25 kopert (dzika réza)


http://www.unileverfoodsolutions.pl/
http://www.unileverfoodsolutions.pl/

LIPTON CLASSIC
e Lipton Classic Earl Grey 100 kopert
e Lipton Classic Green Tea Citrus 100 kopert
e Lipton Classic Forest Fruits 100 kopert (owoce lesne)
e Lipton Classic Lemon 100 kopert (cytryna)
e Lipton Classic Peppermint 100 kopert (mieta)
e Lipton Classic English Breakfast 25 kopert
e Lipton Classic Earl Grey 25 kopert
e Lipton Classic Vanilia 25 kopert
e Lipton Classic Blackcurrant 25 kopert (czarna porzeczka)
e Lipton Classic Blue Fruits Tea 25 kopert (owoce jagodowe)
e Lipton Classic Forest Fruit 25 kopert (owoce lesne)
e Lipton Classic Lemon 25 kopert
e Lipton Classic Strawberry 25 kopert (truskawka)
e Lipton Classic Green Tea Pure 25 kopert
e Lipton Classic Green Tea Mint 25 kopert
e Lipton Classic Green Tea Citrus 25 kopert
e Lipton Classic Green Tea Orient 25 kopert
e Lipton Classic Peppermint 25 kopert
e Lipton Classic Rosehip 25 kopert (dzika réza)
e Lipton Classic Camomile 25 kopert (rumianek)
e Lipton Classic Chai 25TB
e Lipton Classic Green Tea Red Berries 25TB
e Lipton Classic Hibiscus Passion Fruit 25TB
e Lipton Classic Ginger Lemon 25TB
e Lipton Classic Raspberry 25TB
e Lipton Classic Variety Pack - 12 smakow x 15 kopert

§2
POSTANOWIENIA POZOSTALE

1. Wszelkie pozostate postanowienia dotyczgce zasad organizacji oraz uczestnictwa w Akcji, w tym
szczegoblnie sposobu weryfikowania dokonywanych zakupdw Produktéw, zasad wydawania
nagrod, zgtaszania reklamacji itp., ktore zostaty okreslone w Regulaminie Programu stosuje sie
odpowiednio do organizacji Akcji.

2. Pojeciom pisanym wielkg literg, a nie zdefiniowanym odrebnie w Aneksie, nalezy przyznawac
znaczenie, jakie zostato im nadane w dokumencie Regulaminu Programu.

3. Aneks do Regulaminu Programu wchodzi w zycie w terminie 14 (czternastu) dni od dnia jego
ogtoszenia. Uczestnicy Programu moga wypowiedzie¢ uczestnictwo w Programie ze skutkiem na
dzien wejscia w zycie zmian, rezygnujac z dalszego w niej udziatu.



