JAK ZORGANIZOWAC
UDANA IMPREZE?

Chcesz zorganizowac impreze, ktora przyciagnie

gosci, sprawi, ze beda sie swietnie bawic .I}o\o( e
i wroca do Twojego lokalu? >
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PAMIETAJ O KILKU RZECZACH!

MPREZA ALE JAKA?
SKORZYSTAJ Z GOTOWEJ OKAZJI
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WYROZNIJ SIE
DOBRY POMYStE NA IMPREZE PRZYCIAGNIE
ZAINTERESOWANIE GOSCI. ZASKOCZ ICH...

zaproszeniem/plakatem/komunikacja w social mediach

scenariuszem imprezy

niespodzianka - koniecznie ja zapowiedz,
ale nie zdradzaj szczegodtow

menu - potrawami, ich zestawieniem, nazwami oraz
sposobem podania jedzenia, a takze wystrojem sali

muzyka - orkiestra, DJ czy karaoke?

a moze dac gosciom wptyw na muzyke,
ktora bedzie grana?

czasem trwania - zabawa do biatego rana
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JO0sTOoSUS MENU DO CHARAKTERU IMPREZY

* jesli to impreza taneczna - pamietaj o przystawkach,
przekaskach, zakaskach, kanapeczkach i owocach
— tak tatwiej poderwac gosci do tanca

» daj wybor - niech kazdy znajdzie co$ dla siebie -
zaproponuj dania dla mitosnikow tradycyjnej kuchni
polskiej, wtoskich przysmakow czy amerykanskiego
street foodu

* wykorzystaj produkty sezonowe - to zawsze zrobi dobre
wrazenie

* oczaruj gosci wymyslnymi nazwami potraw nawiazujacymi
do charakteru imprezy

» pamietaj tez o daniach dla osdb stosujacych diety
wykluczeniowe (wegetarian, wegan czy osodb
na diecie bezglutenowej)

WYPROMUJ IMPREZE
- IM WIECEJ GOSCI, TYM LEPSZA ZABAWA!

» poinformuj statych klientow — powies ulotki
| plakaty w restauracji

kolportuj ulotki i plakaty w uczeszczanych punktach
w okolicy

* umiesc informacje na stronie www restauracji

* wykorzystaj profile w social media - restauracji, lokalne
grupy mieszkancow

* wykup reklame w mediach tradycyjnych -
w gazecie lub radiu

e pojawiaj sie na lokalnych wydarzeniach

TAK SIE BAWIA POLACY

77%

_ , dla
woli spedzac
wolny czas 2 2 0/
w towarzystwie 0

idealnym sposobem na spedzenie
wolnego czasu jest wyjscie do

1 9 O/O restauracji, baru lub klubu

chodzi do restauracji

co najmniej raz w miesiacu 8 3 0/

0 0s0b przy wyborze restauracji
0 Kieruje sie smakiem jedzenia

kilka razy w miesiacu

OKAZJE, OKAZJE...
KARNAWAL - NIE TYLKO ZABAWA!

38%

osob w wieku 20-45 lat planuje wzia¢ udziat w zabawie
karnawatowej, wsrod nich:

O ]
3 7 0 POLOWA POLAKOW WYDAJE NA

wybierze sie do znajomych lub KARNAWALOWE SZALENSTWA
OD 100 DO 300 Zt

zorganizuje domowke u siebie

35%

wezmie udziat w imprezie
zorganizowanej
w klubie lub w dyskotece

30% '
0] DLA 59% POLAKOW W WIEKU

péjdzie na bal organizowany 18-24 LATA DOBRE JEDZENIE JEST
w hotelu lub restauracji WAZNYM CZYNNIKIEM PODCZAS
IMPREZY KARNAWALOWEJ

NAJWAZN I EJSZE podczas imprezy karnawatowe|:

\ ' / zabawa do switu odpowiedni stroj
57% 11 14%
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jedzenie i picie —N = dobrywyglad

17% J 11%
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@y@,‘,"@ Solutions Pomagamy szefom kuchni serwowac pyszne dania, ktore sktonia gosci

do ponownych odwiedzin lokalu. Tworzymy profesjonalne produkty,
ktore oszczedzaja cenny czas w kuchni i pozwalaja zachowac wyjatkowy
smak oraz oryginalny styl potraw. Rownoczesnie dostarczamy pomysty
i inspiracje, dzieki ktorym Twoje menu moze stac sie jeszcze

bardziej ekscytujace.

www.ufs.com

Zrodta:

Badanie Instytutu Badan Pollster ,Andrzejki 2016", listopad 2016 r.

Badanie Ipsos na zlecenia wonga.com, pazdziernik 2015 r.

Badanie SW Research na zlecenie KFC, marzec 2016 .

Raport Eurobanku ,Aktywnos¢ i wydatki Polakdéw w czasie wolnym”, sierpien 2014 r.
Raport CBOS . Zywieniowe zwyczaje Polakéw”, sierpien 2014 r.

Raport Makro Cash&Carry ,Polska na Talerzu”, luty 2016 r.

A A S e

Raport ARC Rynek i Opinia ,.25 trendéw konsumenckich na 25-lecie ARC Rynek i Opinia”,

grudzien 2016 .

8. Badanie Frisco.pl ,,Polacy po godzinach”, maj 2016 r.

9. Badanie Maison & Partners , Jak ograniczy¢ zjawisko ryzykownego picia?” na zlecenie
Grupy Zywiec, kwiecien i maj 2016 .

10. Badania Interaktywnego Instytutu Badan Rynkowych na zlecenie marki Desperados,
styczen 2016 .

11. Badanie ARC Rynek i Opinia ,,Konsument w restauracji” przy wspoétpracy z Katedra

Rynku, Marketingu i Jakosci Szkoty Gtownej Handlowej w Warszawie, grudzien 2014 r.



